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SEO после запуска сайта
Практические рекомендации по развитию проекта после публикации

Главная идея: запуск сайта — не завершение SEO-работы. После публикации начинается
этап наблюдения, проверки, накопления данных и последовательного улучшения проекта.

1. Первичная проверка после запуска
В первые дни после публикации важно убедиться, что поисковые системы и пользователи
видят именно ту версию сайта, которую планировалось запустить.

• Проверьте доступность сайта по HTTPS.

• Убедитесь, что рабочая версия не закрыта от индексации через robots.txt или meta robots.

• Проверьте, что sitemap.xml доступна и содержит нужные URL.

• Проверьте canonical URL на ключевых страницах.

• Проверьте коды ответа основных страниц: 200 для рабочих страниц, корректные 3xx для
редиректов и 404/410 для действительно отсутствующих ресурсов.

• Проверьте отсутствие случайных тестовых страниц, дублей и служебных URL в публичном
доступе.

• Проверьте, что формы, навигация и мобильная версия работают после деплоя.

Практика: не ограничивайтесь проверкой главной страницы. Пройдите основные шаблоны
сайта: главная, услуги, категории, статьи, карточки, контакты и другие важные типы
страниц.

2. Контроль индексации
После запуска поисковым системам нужно время, чтобы обнаружить и обработать страницы.
Задача владельца сайта — контролировать процесс, а не просто ждать.

• Подключите сайт к инструментам для веб-мастеров поисковых систем, которые используются
вашей аудиторией.

• Следите за количеством проиндексированных страниц и появлением ошибок.

• Проверяйте, какие важные страницы не индексируются.

• Отслеживайте случайную индексацию технических, фильтровых или дублирующихся URL.

• После значительных изменений структуры повторно проверяйте индексацию.

3. Анализ поискового спроса
После запуска появляются реальные данные о том, как люди ищут ваши товары, услуги и
информацию. Эти данные могут показать, какие темы и страницы стоит развивать.

• Собирайте реальные поисковые запросы, по которым сайт получает показы и переходы.

• Ищите запросы с хорошими показами, но низкой кликабельностью.

• Выделяйте темы, по которым сайт уже виден, но не имеет отдельной сильной страницы.

• Сравнивайте поисковый спрос с фактическими услугами и приоритетами бизнеса.

• Не создавайте страницы только ради ключевых слов: у каждой страницы должна быть
понятная полезная задача.
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4. Улучшение существующих страниц
Не всё SEO-развитие требует публикации новых материалов. Часто результативнее улучшать
страницы, которые уже получают показы, переходы или имеют коммерческое значение.

• Уточняйте title и meta description, если они не отражают содержание страницы.

• Проверяйте H1 и структуру заголовков.

• Расширяйте ответы на реальные вопросы пользователей.

• Добавляйте недостающие характеристики, преимущества, условия и примеры.

• Обновляйте устаревшие сведения.

• Улучшайте внутренние ссылки на важные страницы.

• Проверяйте, соответствует ли содержание поисковому намерению пользователя.

5. Развитие структуры сайта
По мере развития бизнеса появляются новые услуги, продукты, направления и
информационные задачи. Структура сайта должна развиваться вместе с ними.

• Добавляйте отдельные страницы там, где самостоятельная тема действительно требует
отдельного ответа.

• Не создавайте десятки почти одинаковых страниц ради небольших вариаций ключевых слов.

• Следите за логикой категорий и вложенности.

• Используйте понятные и стабильные URL.

• Пересматривайте навигацию, если важные страницы становятся слишком глубоко спрятаны.

• После изменения URL заранее планируйте редиректы и проверку старых адресов.

6. Контент как постоянный процесс
Контент лучше рассматривать не как разовую задачу перед запуском, а как часть развития
сайта.

• Публикуйте материалы, которые отвечают на реальные вопросы клиентов.

• Развивайте FAQ, инструкции, обзоры, кейсы и тематические статьи там, где они
действительно полезны.

• Обновляйте старые материалы вместо бесконечного создания новых, если старая страница
уже имеет ценность.

• Добавляйте примеры, фотографии, характеристики и практические детали.

• Не пишите материалы исключительно ради объёма текста.

7. Внутренняя перелинковка
Связи между страницами помогают пользователю двигаться по сайту и помогают поисковым
системам понимать взаимосвязь материалов.

• Ссылайтесь из статей на соответствующие услуги и категории.

• Связывайте связанные статьи между собой.

• Используйте понятный контекст ссылки, а не только универсальное «подробнее».

• Проверяйте, что важные коммерческие страницы получают внутренние ссылки.



3

• После добавления новых разделов обновляйте старые материалы, где новая ссылка
действительно полезна.

8. Изображения и мультимедиа
Изображения влияют одновременно на пользовательский опыт, скорость загрузки и качество
контента.

• Используйте подходящие современные форматы и размеры.

• Не загружайте изображение значительно большего размера, чем требуется на странице.

• Заполняйте alt там, где описание изображения действительно помогает понять его
содержание.

• Не используйте alt как список ключевых слов.

• Следите за тем, чтобы декоративные изображения не создавали лишний вес страницы.

9. Скорость и техническое качество
После запуска производительность нужно периодически проверять, особенно после
добавления новых функций, скриптов и изображений.

• Проверяйте реальные страницы, а не только главную.

• Следите за размером изображений и количеством сторонних ресурсов.

• Контролируйте JavaScript и CSS после крупных изменений.

• Следите за серверным временем ответа и проблемами с базой данных.

• Проверяйте мобильную производительность отдельно.

• Не оптимизируйте ради одной цифры: оценивайте скорость вместе с удобством и
функциональностью.

10. Мобильная версия
• Проверяйте ключевые сценарии на реальных мобильных устройствах.

• Убедитесь, что меню, формы, кнопки и навигация удобны для касания.

• Проверяйте, не скрывается ли важный контент на маленьком экране.

• Следите за горизонтальным скроллом и неожиданными смещениями элементов.

• Проверяйте мобильную версию после изменений в дизайне и функциональности.

11. Мультиязычное SEO
Для многоязычного сайта важно поддерживать связь между языковыми версиями не только
на старте, но и после каждого существенного изменения.

• Проверяйте соответствие языковых версий.

• Следите за canonical и hreflang.

• Не оставляйте важные страницы переведёнными частично без понятной причины.

• Проверяйте title, description и заголовки для каждой языковой версии.

• При добавлении новых страниц не забывайте о соответствующих версиях на других языках.

12. Анализ поведения пользователей
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SEO-привлечение не является самоцелью. Важно понимать, что происходит после перехода
пользователя на сайт.

• Определяйте страницы, которые получают органический трафик, но редко приводят к
следующему действию.

• Анализируйте путь пользователя к заявке, покупке или контакту.

• Ищите страницы с высоким интересом, но слабым вовлечением.

• Проверяйте понятность CTA и следующего шага.

• Используйте данные аналитики для улучшения страниц, а не только для составления отчётов.

13. Анализ конкурентов
Конкурентный анализ полезен не для копирования чужих сайтов, а для поиска тем, вопросов
и форматов, которые важны вашей аудитории.

• Сравнивайте структуру страниц и покрытие тем.

• Ищите вопросы, которые конкуренты раскрывают лучше или которые вообще не раскрыты.

• Анализируйте качество и полезность контента.

• Отмечайте новые направления, которые появляются в вашей нише.

• Проверяйте конкурентов регулярно, а не только перед запуском сайта.

14. Что делать регулярно
SEO удобнее развивать по понятному циклу, а не пытаться исправить всё одновременно.

Период Что проверять

Еженедельно Ошибки сайта, доступность ключевых страниц, важные технические сбои, новые
проблемы после изменений.

Ежемесячно Поисковые запросы, органический трафик, страницы с ростом или падением, новые
идеи для контента, внутренние ссылки.

Ежеквартально Структура сайта, технический аудит, старый контент, скорость, мобильная версия,
конкуренты, приоритеты бизнеса.

При изменениях Новые услуги, категории, языки, URL, редизайн и функциональность — с
обязательной SEO-проверкой до и после релиза.

15. План развития на 6–12 месяцев
После первых месяцев работы полезно перейти от отдельных исправлений к
приоритизированному плану.

• Определите 5–10 наиболее важных страниц для бизнеса.

• Составьте список технических проблем и разделите их по приоритету.

• Определите темы, по которым нужны новые страницы.

• Выберите старые материалы, которые стоит обновить.

• Определите направления внутренней перелинковки.

• Зафиксируйте цели на ближайшие 3, 6 и 12 месяцев.

• Периодически пересматривайте приоритеты с учётом бизнеса и данных.
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Приоритет: что делать в первую очередь?
Не все SEO-задачи одинаково важны. Удобно оценивать их по трём параметрам: влияние на
бизнес, влияние на пользователей и сложность реализации.

• Высокий приоритет: проблемы с индексацией, важные страницы недоступны, неправильные
canonical/редиректы, критические ошибки мобильной версии, потеря существующего трафика
после изменений.

• Средний приоритет: улучшение структуры, контента, перелинковки, производительности и
отдельных коммерческих страниц.

• Долгосрочный приоритет: расширение тематического покрытия, новые полезные материалы,
дополнительные посадочные страницы и развитие контентной стратегии.

Чего не стоит делать
• Не создавать массово страницы только ради отдельных ключевых фраз.

• Не переписывать весь сайт без понимания, что именно не работает.

• Не менять URL без плана редиректов.

• Не удалять старый контент только потому, что он кажется устаревшим — сначала оцените
его трафик, ссылки и ценность.

• Не перегружать страницы ключевыми словами.

• Не измерять успех только количеством посещений.

• Не откладывать технические проблемы, которые мешают пользователям или индексации.

Финальный чек-лист
• Сайт доступен и корректно индексируется.

• Sitemap и robots.txt соответствуют текущей структуре.

• Важные страницы имеют корректные canonical.

• Нет массовых ошибок 404 и нежелательных редиректов.

• Структура сайта соответствует текущему бизнесу.

• Существующие страницы регулярно улучшаются.

• Новые страницы создаются под реальные потребности пользователей.

• Контент регулярно обновляется.

• Внутренняя перелинковка развивается.

• Изображения и производительность контролируются.

• Мобильная версия регулярно проверяется.

• Для многоязычного сайта контролируются языковые версии.

• Поисковые данные используются для принятия решений.

• SEO-задачи имеют приоритеты и сроки.

Итог: после запуска SEO лучше развивать небольшими последовательными шагами. Сначала
устранить то, что мешает индексации и пользователям, затем улучшать существующие
страницы, а после этого расширять структуру и контент. Такой подход помогает развивать
сайт вместе с бизнесом, а не превращать SEO в бесконечную серию хаотичных переделок.

Документ предназначен как практический ориентир. Конкретный порядок работ зависит от типа сайта,
отрасли, конкуренции, региона, языков и бизнес-целей проекта.



